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. REGLAMENTO DEL JURADO DE LA PUBLICIDAD

El presente Reglamento del Jurado de la Publicidad ha sido aprobado por la Junta Directiva
de la Asociacion para la Autorregulacion de la Comunicacién Comercial el dia 23 de abril de 1997.
Ultima versidn, con las modificaciones aprobadas por la Junta Directiva el dia 10 de mayo de 2006

TiITULO PRIMERO
COMPOSICION Y FUNCIONES

ARTICULO 1.- NATURALEZA E INDEPENDENCIA.

1.- El Jurado de la Publicidad es un 6rgano especializado en materia deontoldgico-publicitaria,
formado por personas independientes, con las atribuciones que se especifican en el presente Reglamento.
En cuanto érgano especializado encargado de la resolucidn extrajudicial de controversias y reclamaciones
en materia de comunicacién comercial, el Jurado gozard de plena y absoluta independencia en sus
funciones.

2.- Los miembros del Jurado de la Publicidad deberan abstenerse en caso de conflicto de intereses.
ARTICULO 2.- SEDE.

El Jurado de la Publicidad tiene su sede en la ciudad de Madrid, en la sede de la Asociacion para la
Autorregulacién de la Comunicacion Comercial.

ARTICULO 3.- COMPOSICION.

1.- El Jurado de la Publicidad estara compuesto por un Presidente, seis Vicepresidentes y
dieciocho vocales de indiscutible imparcialidad. Cada Vicepresidente serd Presidente de una Seccion de
forma permanente.

2.- Los miembros del Jurado de la Publicidad no podran mantener, al momento del nombramiento
o mientras dure su mandato, relacién laboral con las empresas asociadas.

3.- El Presidente, Vicepresidentes y Vocales del Jurado de la Publicidad seran nombrados y
renovados por la Junta Directiva de la Asociacién para la Autorregulacion de la Comunicacion Comercial,
por mayoria de sus miembros, entre expertos independientes de reconocido prestigio personal y
profesional,

4.- La duracion de los cargos de Presidente y demas miembros del Jurado de la Publicidad sera de
dos afios, pudiendo renovarse. La renovacion parcial de los vocales se hara cada afio.

5.- Como Secretario del Jurado de la Publicidad actuara, con voz pero sin voto, el Director General
de la Asociacién o el Técnico de la misma en quien aquél delegue.

ARTICULO 4.- FUNCIONES.

El Jurado de la Publicidad tendra las siguientes funciones:
a) Formular los anteproyectos de cddigos éticos y otras normas de conducta en materia de comunicaciéon
comercial que se presenten a la Junta Directiva de la Asociacion para su tramitacion definitiva.

b) Resolver, de conformidad con este Reglamento, las reclamaciones o controversias que se presenten en
relacion con las comunicaciones comerciales realizadas o difundidas por los asociados, o por terceros no
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asociados que acepten expresa o0 tacitamente su competencia, por presunta infraccion de los cédigos y
normas de conducta aprobados por la Asociacion.

c) Emitir, cuando se le requiera por cualquier persona con un interés legitimo, y de conformidad con este
Reglamento, Dictamenes que expresen su opinion deontoldgica y no vinculante acerca de la correccion de
comunicaciones comerciales realizadas por terceros no asociados que hubieran rechazado participar en el
procedimiento previsto en el apartado anterior.

d) Resolver las solicitudes de revision de consultas previas elaboradas por el Gabinete Técnico, que
pudieran plantear los anunciantes, de conformidad con este Reglamento.

e) Emitir dictamenes de caracter técnico o deontolégico sobre las diversas cuestiones publicitarias que le
sean solicitados por la Asociacion.

f) Actuar como arbitro en aquellas cuestiones publicitarias que le sean sometidas a su decision.

g) Cualquier otra funcién que le sea expresamente encomendada por la Junta Directiva sobre materias
relacionadas con la publicidad.

TITULO SEGUNDO
ORGANIZACION Y COMPETENCIAS

ARTICULO 5.- FUNCIONAMIENTO.
1.- El Jurado de la Publicidad podra actuar en Pleno o por Secciones.

2.- Salvo lo dispuesto en el articulo 21, el Pleno se entendera constituido cuando estén presentes
en la reunion al menos la mitad mas uno de los miembros del mismo, excluyendo, a efectos de este
computo, aquellos miembros que se hubieren abstenido o cuya recusacion hubiere sido aceptada. Sera
presidido por el Presidente y, en su ausencia, por uno de los cinco Vicepresidentes, que sera el Presidente
de la Seccién que, estando presente, por su orden corresponda 0, en su defecto, por uno de los miembros
del Jurado elegido por votacion de entre ellos.

3.- Las Secciones estaran formadas por cuatro miembros, entre los cuales habra un Vicepresidente,
gue sera quien presida la Seccion. Cada Seccion contara, al menos, con tres miembros suplentes, que
seran designados entre los vocales de las restantes Secciones y que podran ser convocados por el
Secretario para cubrir las eventuales ausencias que se produzcan.

ARTICULO 6.- REUNIONES.

El Jurado de la Publicidad, tanto el Pleno como las Secciones, se reuniran todas las veces que sea
necesario, previa convocatoria del Secretario con al menos 48 horas de antelacion, sefialando el Orden del
Dia. En caso de especial urgencia, este plazo puede no observarse, pero debera motivarse.

ARTICULO 7.- EL PRESIDENTE DEL PLENO.
1.- El Presidente del Jurado de la Publicidad presidira el Pleno, y le corresponde el buen orden y
gobierno del mismo. Adoptara las decisiones que aseguren su buen funcionamiento, cuidando que los

Vocales cumplan debidamente sus obligaciones.

2.- En caso de empate en las votaciones, si no es posible consensuar una solucién mayoritaria, el
Presidente tendra voto de calidad.
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3.- El Presidente del Jurado resolverd acerca de las recusaciones que se presenten contra los
miembros del Jurado.

ARTICULO 8.- COMPETENCIAS DEL PLENO.
El Pleno tendra competencias para:

a) Aprobar los anteproyectos de cddigos éticos y normas de conducta en materia de comunicacion
comercial elaborados por las Secciones.

b) Resolver los recursos de alzada que se interpongan contra las resoluciones dictadas por las
Secciones.

c) Revisar los Dictamenes no vinculantes sobre comunicaciones comerciales de terceros no
asociados que hayan emitido las Secciones conforme a lo establecido en el articulo 11 de este
Reglamento.

ARTICULO 9.- SECCIONES.

1.- Las Secciones del Jurado seran seis, con idénticas competencias. Se distinguiran Unicamente
por su numero: Seccién Primera, Seccion Segunda, Seccion Tercera, Seccion Cuarta, Seccién Quinta y
Seccién Sexta.

2.- Para su constitucion valida, las Secciones necesitaran al menos tres miembros; uno de ellos
habra de ser su Presidente, que tendra voto de calidad en caso de empate. Cada Seccion tendra
asignados, de forma permanente, tres suplentes, que seran también miembros del Jurado de la Publicidad
pertenecientes a otra Seccién; estos vocales suplentes podran ser convocados por el Secretario cuando
sea necesario para alcanzar el quérum necesario para la valida constitucion de la Seccion.

3.- Si por razones de participacion, abstenciones o recusaciones aceptadas, una Seccién no
pudiera constituirse, el Secretario asignara los asuntos que le correspondan a otra Seccion.

4.- Para los asuntos que hubieran de resolverse, necesariamente, en el mes de agosto se
constituird una Seccién especial, que estara formada por miembros de cualquiera de las Secciones, uno de
los cuales sera necesariamente el Presidente del Jurado de la Publicidad o uno de sus Vicepresidentes.
ARTICULO 10.- REPARTO DE ASUNTOS.

1.- Los asuntos se distribuiran entre las Secciones por orden de entrada. El Secretario del Jurado de
la Publicidad los asignara, pudiendo agrupar varios asuntos para su estudio por una misma Seccion, en
cada sesion.

2.- Cuando se considere, junto con el expediente, la Secretaria proporcionara al Jurado informes con
antecedentes legales, jurisprudenciales o deontoldgicos relacionados con cada caso.

ARTICULO 11.- COMPETENCIAS DE LAS SECCIONES.

Las Secciones serdn competentes para:

a) Emitir dictamenes solicitados por la Asociacion.

b) Elaborar los anteproyectos de cddigos éticos y normas de conducta para la Asociacion.

c) Resolver las reclamaciones 0 controversias que se presenten en relacién con las
comunicaciones comerciales realizadas o difundidas por los asociados, o por terceros no asociados que
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acepten expresa o tacitamente la competencia del Jurado, por la presunta infraccién de los codigos y
normas de conducta que aplica la Asociacion.

d) Emitir, de conformidad con este Reglamento, Dictdmenes que expresen su opinién deontoldgica

y no vinculante acerca de la correccion de comunicaciones comerciales realizadas por terceros no
asociados, cuando éstos rechacen participar en el procedimiento previsto en el apartado anterior.

e) Resolver las solicitudes de revision de consultas previas elaboradas por el Gabinete Técnico, de
conformidad con este Reglamento.

f) Actuar como arbitro en aquellas cuestiones publicitarias sometidas a su decision.
g) Atender las solicitudes de aclaracion previstas en el articulo 27.

TITULO TERCERO
FUNCIONAMIENTO DEL JURADO

CAPITULO |
INFRACCIONES DE CODIGOS Y NORMAS DE CONDUCTA

ARTICULO 12.- PROCEDIMIENTO.

1.- El procedimiento se incoara por solicitud o reclamacion de cualquier persona que tenga interés
legitimo en que se proceda en relacién con una determinada comunicacién comercial. También podran
iniciarlo de oficio, cuando las circunstancias lo requieran, los 6rganos de gobierno de la Asociacion.

2.- El Jurado de la Publicidad también conocera y resolvera las reclamaciones transfronterizas que
se presenten segun los procedimientos establecidos por la European Advertising Standards Alliance.

3.- Ademas, el Jurado de la Publicidad resolvera las reclamaciones que se presenten contra
anuncios ya emitidos en otros paises y condenados en firme por el correspondiente érgano nacional de
autocontrol publicitario adherido a la European Advertising Standards Alliance, o por érgano judicial o
equivalente, sobre los que existan indicios suficientes de su inminente emisién en Espafia, y salvo que el
anunciante afectado declare formalmente su intencion definitiva de no emitirlos.

ARTICULO 13.- RECLAMACION.

1.- Toda reclamacién sobre infraccién de codigos éticos o normas de conducta publicitaria debera
hacerse por escrito. En el mismo se haran constar:

a) Nombre y apellidos, denominacién o razén social del reclamante, asi como domicilio y, en su
caso, los datos personales del representante, que debera acreditar su apoderamiento.

b) Los hechos constitutivos de la eventual infraccién que se denuncia y la correspondiente peticion.

¢) Al escrito se acompafaran los documentos y pruebas que corroboren los hechos.

d) En su caso, la propuesta de recusacién de algiin miembro del Jurado de la Publicidad.

2.- No se tramitaran reclamaciones sobre anuncios que no se hubieran difundido en los doce meses
anteriores, salvo en los supuestos previstos en el articulo 12.3 de este Reglamento. Tampoco se tramitaran

aquellas reclamaciones que el reclamado acepte, siempre que éste se comprometa por escrito a cesar de
manera definitiva la difusion de la comunicaciéon comercial cuestionada.
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3.- De igual manera, no se admitira a tramite una reclamacién referida a una comunicaciéon comercial
gue haya sido resuelta o esté en tramitacion en un proceso judicial o procedimiento administrativo.

4.- La admisién a tramite, por parte de los Tribunales de Justicia, de cualquier demanda contra una
comunicacion comercial que sea objeto de reclamacion ante el Jurado de la Publicidad de Autocontrol,
supondra la paralizacién del procedimiento seguido ante éste.

ARTICULO 14.- RECUSACION Y ABSTENCION.
1.- Seran causas de recusacion y abstencién de los miembros del Jurado de la Publicidad:

a) Tener interés directo o indirecto en el asunto del que conoce el Jurado.

b) Prestar o haber prestado servicios profesionales, en un plazo inferior a un afio, para alguna de las
partes contendientes.

¢) Mantener o haber mantenido relaciones laborales con alguna de las partes contendientes.

d) Estar o haber sido denunciado o acusado por alguna de las partes como responsable de algun
delito o falta.

e) Ser o haber sido denunciante o acusador de cualquiera de las partes.
f) Tener o haber tenido pleito pendiente con alguna de éstas.

g) Amistad o enemistad manifiesta con alguna de las partes.

2.- El miembro del Jurado de la Publicidad en quién concurran alguna de las causas expresadas
anteriormente debera abstenerse del conocimiento del asunto sin esperar a que se le recuse.

3.- Estan legitimados para recusar a un miembro del Jurado de la Publicidad las partes y los érganos
de la Asociacion.

4.- El reclamante habra de solicitar la recusacién en el escrito de reclamacién. El reclamado debera
proponer la recusacion en el plazo de 3 dias habiles, computado a partir de la recepcion del escrito de
emplazamiento y notificacion de la reclamacion. A la vista de la solicitud motivada de recusacion, el
Presidente del Jurado de la Publicidad resolvera. El Secretario comunicara la decision al Presidente de la
Seccién correspondiente y a las partes.

5.- A efectos de posibles abstenciones, se comunicard a los miembros de la Seccion
correspondiente los asuntos que vayan a ser tratados.

ARTICULO 15.- COMPUTO DE PLAZOS.

A efectos del computo de los plazos a los que se refiere el presente Capitulo, se consideraran dias
inhabiles los sdbados, domingos, festivos y los dias 24 y 31 de diciembre.

ARTICULO 16.- EMPLAZAMIENTO.
1.- El Secretario del Jurado de la Publicidad, una vez recibida la reclamacion y verificado que se

cumplen los requisitos establecidos en los Estatutos de Autocontrol y en este Reglamento, emplazara a la
parte o partes reclamadas, con entrega de copia de la reclamacion y documentos aportados, a fin de que
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en el plazo de 5 dias habiles a partir de la recepcion, presente, en la sede de la Asociacién, escrito de
contestacion y aporte las pruebas que considere oportunas.

ARTICULO 17.- MEDIACION.

1.- En el caso de existir la posibilidad de alcanzar un acuerdo amistoso entre las partes, se podra
resolver la reclamacion presentada mediante la mediacidon de Autocontrol, sin necesidad de que aquélla
sea trasladada al Jurado de la Publicidad.

2.- a) El Secretario del Jurado de la Publicidad intentara la mediacion entre las partes, si el
reclamado lo solicita-

b) La no aceptacién por parte del reclamante del intento de mediacién supondra el archivo de la
reclamacion.

3.- De no haberse alcanzado un acuerdo de mediacion, el Jurado de la Publicidad resolvera la
reclamacion en los plazos establecidos en el presente Capitulo. En ningun caso, el plazo para que el
reclamado formule su contestacion se verd interrumpido por el intento de mediacion.

ARTICULO 18.- TRAMITACION.

1.- Recibido el escrito de contestacibn o, en su caso, transcurrido el plazo sefialado segun el
articulo 16, la Seccién correspondiente examinara los escritos y documentos aportados por las partes
contendientes y practicadas las pruebas, que la misma considere, se adoptara la resolucion de fondo.

Las partes podran presentar ante el Jurado de la Publicidad estudios de opinion fiables en apoyo
de sus respectivas alegaciones, que seran valorados junto con las restantes pruebas que obren en el
expediente, siempre que estén validados por organismos de acreditada solvencia e independencia
especializados en el sector de la investigacion de mercados reconocidos por la Asociacion.

2.- En caso de que el escrito presentado por el reclamante se dirija contra las comunicaciones
comerciales de un tercero no asociado que en su escrito de contestacién haya rechazado expresamente
participar en el procedimiento ante el Jurado, la Seccidn correspondiente no emitira resolucién, pero podra
emitir, a solicitud del interesado un Dictamen que exprese su opinién deontolégica no vinculante acerca de
la correccién de las comunicaciones comerciales realizadas por dicho tercero no asociado.

ARTICULO 19.- RECURSO DE ALZADA Y REVISION DE DICTAMENES.
1.- Contra la resolucién de la Seccién se podra entablar recurso de alzada ante el Pleno, dentro del

plazo de cuatro dias habiles, computados a partir del dia siguiente al de la recepcion de la correspondiente
resolucion.

2.- Asimismo, se podra solicitar al Pleno la revisién del contenido del Dictamen deontol6gico no
vinculante emitido por la Seccién de conformidad con lo establecido en este Reglamento, dentro del plazo
de cuatro dias habiles computados desde el dia siguiente al de la recepcion del correspondiente Dictamen.
ARTICULO 20.- TRAMITACION DEL RECURSO DE ALZADA.

1.- El recurso de alzada se debera interponer por escrito, consignando -con la debida separacion- los
motivos de impugnacion de la resolucién recurrida.

2.- Una vez recibido el recurso de alzada, el Secretario procedera a dar traslado de tal recurso a la
parte contraria para que lo pueda impugnar dentro del plazo de cuatro dias habiles desde su recepcion.

C/ Conde de Pefalver 52 - 3°D 28006 Madrid. Tel. 913 096 637 fax 914 015 080 autocontrol@autocontrol.es www.autocontrol.es



AUTO

CON

TROL

[Asocmoén para la Autorregulacion de la Comunicacian Cornerclnl]

3.- Recibido el escrito de impugnacién o transcurrido el plazo fijado en el apartado anterior, el Pleno
se reunira para deliberar y emitir la correspondiente resolucion.

4.- En la tramitacion de este recurso s6lo se admitirian las pruebas que por razones objetivas o
temporales, debidamente acreditadas, no hayan podido practicarse ante la Seccion.

ARTICULO 21.- RESOLUCION DEL RECURSO DE ALZADA O DE LA REVISION DE DICTAMENES.

A los efectos de conocer y resolver los recursos de Alzada o las revisiones de Dictamenes no
vinculantes, el Pleno se entendera constituido por una Sala compuesta por el Presidente del Jurado de la
Publicidad y los Presidentes y vocales (titulares o suplentes) de dos Secciones que no hayan participado
en la adopcién de la resolucién recurrida. A efectos de quorum y de sustitucion del Presidente sera de
aplicacién, a estas Salas, lo previsto en el articulo 5.2.

ARTICULO 22.- NUEVAS PRUEBAS.

Si el Jurado o su Presidente lo estimase pertinente podra ordenar la practica de pruebas que,
permitan un mejor esclarecimiento de los hechos.

Entre otras, y sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo 18, el Jurado podra solicitar o encargar la
realizacion de estudios de opinién fiables, de acuerdo con las partes y costeadas por éstas.

ARTICULO 23.- VISTA ORAL.

El Presidente, de la Seccion o del Pleno, podra acordar, cuando lo considere oportuno para la mejor
resolucion de la controversia planteada, la celebracion de comparecencia oral de las partes, previa a la
deliberacion por parte del Jurado de la Publicidad.

ARTICULO 24.- NO PUBLICIDAD DE LA TRAMITACION.

Las partes contendientes se comprometeran a evitar la difusién de la tramitacion de la reclamacion y
su resolucién en tanto ésta sea dictada y haya sido hecha publica por Autocontrol.

ARTICULO 25.- RESOLUCION.

1.- Los acuerdos se adoptaran por mayoria de sus miembros. El disidente, en su caso, podra
formular voto particular, que se acompafiara a la correspondiente resolucién. En caso de empate, el
Presidente tendra voto de calidad.

2.- La resolucion que determine la infraccion del acto publicitario enjuiciado, contendra alguno o
todos de los siguientes pronunciamientos:

a) Declaracion de incorreccion de la publicidad objeto de controversia.

b) Instar al anunciante la cesacion definitiva de la publicidad o rectificacion de la misma.

¢) Amonestacion.

d) Difusién de la resolucion en la forma que la Junta Directiva estime pertinente, en aquellos casos,
en los que, a juicio del Jurado, el asunto revista especial gravedad.

ARTICULO 26.- MOTIVACION.

Las resoluciones por infraccion de los cddigos éticos y normas de conducta en materia de
comunicacién comercial seran motivadas. En su parte dispositiva, las resoluciones contendran el
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pronunciamiento sobre la existencia o inexistencia de la infracciébn denunciada y, en su caso, las sanciones
gue proceda imponer.

ARTICULO. 27.- SOLICITUD DE ACLARACION.

1.- Cualquiera de las partes que hubieren intervenido en el proceso, podra solicitar aclaracién de la
resolucion en un plazo maximo de dos dias mediante escrito dirigido al Secretario de Autocontrol, quien
daré traslado de éste al Presidente de la Secciéon que hubiere conocido del asunto o, si se tratare de un
recurso de alzada, al Presidente del Pleno.

2.- La solicitud de aclaracién no interrumpira, en ningln caso, el plazo para la interposicion del
recurso de alzada.

ARTICULO 28.- EJECUCION DE LA RESOLUCION.

1.- Las resoluciones dictadas por las Secciones o el Pleno del Jurado de la Publicidad, se
comunicaran, con caracter inmediato, a las partes y asociados afectados para su cumplimiento.

2.- La Junta Directiva supervisard e impondra de manera eficaz la ejecucion de las resoluciones
firmes del Jurado de la Publicidad.

ARTICULO 29.- PUBLICIDAD DE LA RESOLUCION.

Todas las resoluciones del Jurado de la Publicidad se haran publicas mediante su inclusién en la
Revista, pagina Web u otros medios de Autocontrol.

ARTICULO 30.- EFECTOS DE LAS RESOLUCIONES.

Las resoluciones del Jurado de la Publicidad seran vinculantes para todos los asociados de
Autocontrol y para aquellos no asociados que expresamente acepten la competencia del Jurado de la
Publicidad. En todo caso, se entendera que existe aceptacion expresa de la competencia del Jurado por
parte de empresas o asociaciones empresariales no asociadas en aquellos casos en que presenten una
reclamacién ante el Jurado, asi como en aquellos casos en que, habiendo sido reclamadas, interpongan
recurso de alzada contra la Resolucion de la Seccién

ARTICULO 31.- EFECTOS DE LOS DICTAMENES NO VINCULANTES

Los Dictdmenes no vinculantes emitidos por las Secciones o el Pleno del Jurado de la Publicidad de
conformidad con lo establecido en este Reglamento, seran comunicados al solicitante y, cuando el Jurado
o los 6rganos directivos de la Asociacion lo estimen conveniente, a las autoridades administrativas o
judiciales competentes.

CAPITULO Il
CONSULTAS Y ARBITRAJE
ARTICULO 32.- SOLICITUD DE CONSULTAS PREVIAS.

1.- Los anunciantes, y/o sus agencias, podran solicitar consultas previas en las que se informe
sobre la licitud y correccion deontolégica de anuncios propios que estén en fase de elaboracién o se vayan
a emitir. La emision de la consulta se realizara confidencialmente para el solicitante.

2.- Los medios de difusion, en relacidon con los anuncios que hayan recibido para su difusion,

podran solicitar consultas previas en las que se determine, por medio de un examen urgente y preliminar,
si existen razones significativas que puedan desaconsejar, con caracter preventivo, la emisién del anuncio.
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3.- Las Consultas Previas seran elaboradas por el Gabinete Técnico de la Asociacion y no vincularan ni al
solicitante ni al Jurado de la Publicidad.

4.- En aquellos casos en los que el solicitante no esté conforme con el contenido de la consulta
previa emitida por el Gabinete Técnico, podra solicitar su revisidon por la Seccién del Jurado de la
Publicidad que por turno corresponda, aportando cuantas alegaciones y documentos o pruebas considere.
La resolucién que adopte la Seccién del Jurado de la Publicidad sera siempre vinculante para el solicitante.

5.- Si se presentase una reclamacién contra una comunicacion comercial que hubiese sido objeto
de consulta previa, conocera de la misma la Seccién que por turno corresponda, absteniéndose la Seccién
del Jurado de la Publicidad que en su caso hubiese revisado la consulta previa emitida por el Gabinete
Técnico.

ARTICULO 33.- IMPOSIBILIDAD DE UTILIZACION PUBLICITARIA.

Los resultados de las consultas previas confeccionadas por el Gabinete Técnico de la Asociacion y
el hecho de haber sido solicitados o emitidos, no podran mencionarse en la publicidad.

ARTICULO 34.- ARBITRAJE.

1.- El Jurado de la Publicidad podra actuar como arbitro institucional, si las partes contendientes
convienen en ello.

2.- En este supuesto, las partes podran elegir -entre los miembros del Jurado de la Publicidad- los
arbitros: uno, tres o cinco. Si no existiese acuerdo sobre el nombramiento de los arbitros y el arbitraje fuese
de equidad, éste se realizara por la Seccion a la que por turno corresponda.

ARTICULO 35.- PROCEDIMIENTO ARBITRAL.

1.- En sus actuaciones, el arbitro o arbitros o, en su caso, la Seccién se acomodaran a lo prevenido
en la Ley 60/2003, de 23 de diciembre, de Arbitraje.

2.- El laudo arbitral no sera en ningun caso recurrible ante el Pleno del Jurado de la Publicidad.
ARTICULO 36.- COLABORACION CON LA ADMINISTRACION.

En el caso de que las Autoridades administrativas o jurisdiccionales solicitasen opinién sobre una
determinada comunicacion comercial, se pondra a su disposicién, de haberse emitido, la correspondiente
resolucion/dictamen del Jurado de la Publicidad y/o el informe elaborado por el Gabinete Técnico si aquella
comunicacion comercial hubiera superado el procedimiento de consulta previa. De no existir, 0 si es
trasladada o comunicada una peticién de intervencion de Autocontrol por las citadas Autoridades, sera
trasladada al Jurado de la Publicidad para que de oficio se inicie el procedimiento de tramitacion de
reclamacién previsto en el articulo 13 y siguientes de este Reglamento a fin de obtener la correspondiente
resolucion o dictamen del Jurado.

DISPOSICION FINAL.

Este Reglamento sera aplicable a partir del 15 de junio de 2006, una vez publicado en la web y en la
Revista de Autocontrol,.
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